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TIERRA VERDE

VETERINARIAS,
MUCHO MAS
QUE UN
NEGOCIO

Enestosdiasmellamélaatenciénunestudiomuy
interesantedelaUniversidad de Chicago,quedeter-
mind que hay carreras que si generan felicidad y
bienestar, entre ellas figuran arte y disefio; educa-
Cidn; psicologia; enfermeriay veterinaria. Sobreesta
ultima se destacé que eltrabajar conanimalesapor-
ta felicidad a los seres humanos y los invita a pro-
moversu cuidadoy proteccién paracontribuiral de-
sarrollo sostenible, fomentando una salud, un
bienestar, una educacion al servicio de la comuni-
dad paraforjaruntejido social promisorio paracada
nacion. No es extrafio que esta conclusién sea tan
acertada a lo que estamos viviendo hoy, que es el
amor y apego que generan las mascotas, ensefan-
zas del amor fraterno por los animales que profe-
s6 elinolvidable San Francisco de Asis, fundador de
los franciscanos, tan recordado estos dias por el le-
gado que dejé el Papa Francisco y la atencién que
generd en el mundo el sucesor del trono de San Pe-
dro. Los datos son significativos: de acuerdo con el
Consejo Profesional de Medicina Veterinaria y Zoo-
tecnia de Colombia, en el pais 54.303 personas ejer-
cen esta bella profesion y cuentan con tarjeta pro-
fesional; y hay 3.291 establecimientos veterinarios
en el territorio nacional, lo que evidencia que el sec-
tor veterinario se posiciona actualmente como una
de las industrias con mayor proyeccion en el dmbi-
to de los servicios personales.

Alolargodelos afios, las veterinarias fueron per-
cibidas como pequeios consultorios donde un pro-
fesional, muchasveces conrecursoslimitados, se de-
dicaba a cuidar a los animales mas por pasién que
por rentabilidad. Sin embargo, esa imagen casi ro-
mantica no puede cambiar y debe ser la linea a se-
guir, sin olvidar como es légico que también son
un negocio, pues muchas clinicas funcionan aho-
rabajounmodeloempresarial claramente estructu-
rado, con dreas de marketing, estrategias de fideli-
zacion, venta de productos, membresias y servicios
diferenciados seguinla capacidad de pagodel clien-
te, lo que ha traido consigo una mejor
infraestructura, acceso a tecnologia f‘h
diagnostica de punta, disponibili- %
daddemedicamentosmaseficaces | = =
ytratamientos especializados que , |
anteseranimpensables. Esinne-
gable que gracias al desarrollo
de las veterinarias, las mas-
cotas viven mas y mejor.
Pero la reflexion es senci-
lla: el bienestar animal
debe estar por encima
del negocio, de eso se F
trata la felicidad, al me- i
nos para mi, en ayudar

alos demas.
.

—=

CARLOS ANDRES
JARAMILLOP.

COORDINADOR
DE AGRONEGOCIOS

qaramillo@larepublica.com.co

agronegocios.co

Lo que se debe tener
en cuenta para desparasitar
a SuUs equinos

Uno de los aspectos mas im-
portantes a tener en cuenta al
momentode criarequinos,yasea
para trabajo, disfrute o compe-
tencia es, sin duda, el control pa-
rasitario de los ejemplares.

Normalmente este procesono
tiene una edad definida en estos
animales, sino que se debe tener
en cuenta un programa sanita-
rio desde el nacimiento del po-
tro o la potranca desde su naci-
miento hasta la edad adulta.

Este control no solo se hace
desdelofarmacolégico,oseacon
medicacién y antiparasitarios,
sino que se debe hacer un ma-
nejointegral queinvolucraatodo
lo que tiene que ver con el entor-
nodel ejemplarcomorotaciénde
potreros,limpiezaen pesebreras
y recoleccién de materia fecal.

“El manejo adecuado de esas
excretas es muy importante para
evitar que haya recirculacion pa-
rasitariay probabilidad de quelos
animales se expongan de nuevo a
huevosylarvas de parasitos”, ase-
gurdlamédicaveterinaria Viviana
CastilloVanegas, propietariade Vi-
talab Diagndstico Veterinario SAS.

Ese esquema de control de car-
gas parasitarias es de un manejo
exclusivodel veterinarioy depen-
de del predio en el que esté tra-
bajando. Esto quiere decir que se
pueden realizar tres o cuatro ve-
ces al afio y depende de las con-
diciones medioambientales.Noes
lomismodelinearunprogramade
control de este tipo en climas hu-
medos que en ambientes secos.

Ademas, responden a cada
plan sanitario del caballo como
individuo o como grupo, en caso
de que se hable de un criadero.

LO QUEDICEEL ICA

En la sede de Asdesilla, en Rionegro (Antioquia), se realizara la edi-
cién numero 35 de Expo Sede Feria Equina Grado B, entre el 22 y el 24
de mayo préoximos. La programacién contard con actividades de com-
petencia en los cuatro andares. El jueves 22 se juzgaran asnales, mula-
res, grupos de yeguas, caballos castrados y Trocha y galope. El viernes
23, el turno sera para el Paso Fino y Trote y Galope. El sabado 24, Trocha.

“EL CONTROL PARASITARIO EN LOS EQUINOS NO
TIENE UNA EDAD DEFINIDA. NO SOLO SE HACE
DESDE EL PUNTO DE VISTA FARMACOLOGICO. EL
MANEJO DEBE SER INTEGRAL Y EXTENDERSE A
LUGARES COMO EL ENTORNO DEL EJEMPLAR'.

VIVIANA CASTILLO VANEGAS

Propietaria de Vitalab Diagndstico Veterinario SAS

“Cuando hablamos de parasi-
tos, en general, no solo involu-
cramos los internos o gastroin-
testinales, sinolos ectoparasitos
(externos)comolas garrapatas”,
agrego Castillo.

Segtin la especialista, una de
lasalternativasde control, anivel
de laboratorio clinico, es reali-
zarpruebas o examenes coprolo-
gicos con técnicas especificas
para diagndstico de huevos por
gramo o presencia de larvas de
parasitos para caballos. Este tipo
de agentes pueden alojarse en el
intestino o en los pulmones.

Es obligatorio y necesario te-
ner en cuenta que el diagnosti-
co de cargas parasitarias por re-
cuento de ntimero de huevos
solo lo pueden realizar en Co-
lombia loslaboratorios autoriza-
dos por el Instituto Colombiano
Agropecuario (ICA).

E1ICA, secuencialmente tiene
unasdirectrices muy especificas
que se deben cumplir, como la

Resolucion 93858 de marzo de
2021, que indica cuales son los
requisitos que deben cumplirlos
laboratorios clinicos veterinarios
que presten ese tipo de servicio
y como eslahojade rutaparaha-
cerlo de 1a manera estipulada.

Laobligatoriedad delanorma
se debe a que estas son enferme-
dades que tienen un impacto en
la salud animal y en especies di-
ferentes a los equinos como en
la salud humana. Por eso, no
cualquierapuedehacerestetipo
de pruebasyel que tienela com-
petencia y la potestad para to-
mar decisiones clinicas a partir
de unresultado de este tipo es el
veterinario. En Colombia, la in-
dustriaequinaesunrenglénbien
estructurado en cuanto a regla-
mentacion. Poreso existelalibre-
ta sanitaria equina y el pasapor-
te equino para controlarla salud
de estos animales.

RAFAEL GONZALEZ TORO
rafaelgonzaleztoro@gmail.com

La Resolucion 93858 de 2021 establece los requisitos y el procedimiento para el registro de
laboratorios que realicen pruebas de andlisis y/o diagndstico a terceros en el sector agropecuario.

ALGUNAS OBLIGACIONES DE LOS LABORATORIOS:

ARTICULO 12. Los
laboratorios registrados
tendrén las siguientes
obligaciones:

12.1 Mantener actualizada la
informacion del laboratorio
en el sistema establecido por
el ICAy cuando sea
necesaria proceder a las
modificaciones.

12.2 Mantener las
condiciones del registro
otorgado.

12.3 Recibir las auditorias de
inspeccion, vigilancia y
control del ICA.

12.4 Atender y cumplir los
requerimientos del ICA.

12.5 Cerrar todas las no
conformidades encontradas en
las auditorfas de inspeccion,
vigilancia y control en los
tiempos establecidos por el ICA.
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12.6 Ejecutar y/o
prestar servicios
solamente para
las pruebas
registradas.

€:ICA / Gréfico: LR-GR

CORTESIA ASDESILLA
Si bien el control parasitario en el pafs es de manejo discrecional de cada propietario, criador o criadero; a través
de sus veterinarios, regularmente se manejan ciclos que tienen un promedio de tres o cuatro meses.

FUNDADO EL 28 DE NOV DE 2007
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La imagen de los iconos de seguridad
corresponden a HUNTER LUXURY

La imagen del vehiculo corresponde a la pick up Changan.Hunter afio modelo 2026 de la marca con el respaldo del grupo empresarial Vardi. Las
imégenes son de caracter ilustrativo y de referencia, las versiones comercializadas en Colombia pueden variar en colores y accesorios, los
componentes pueden varias de coler, dimensiones, texturas, materiales a discrecion del fabricante sin que Com Automotriz S.A. tenga injerencia
en estos cambios. Las imagenes de los componentes aqui visualizados pueden variar en el modelo real. 4
[1] Platén de 1.850 mm aplica tinicamente para la versién PRO, [2] Power Box con salida de 220V aplica tnicamente para la versién LUXURY, [3] VA R D '
Escalén de apoyo aplica tinicamente para la version LUXURY, [4] cubre platén de persiana enrollable aplica inicamente para la versién LUXURY,

[5] La garantia de 8 afios o 120.000 Km aplica para la bateria de energia, grupo electromotor-propulsor y componentes de alto voltaje.

Con el respaldo del grupo
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La virtualidad se consolida
en las diversas subastas ganaderas

Como en muchos de los as-
pectosdelaganaderiamoderna,
la tecnologia también ha llega-
do a las subastas para benefi-
cio de todos los actores. La vir-
tualidad en las exposiciones de
los ejemplares, en las interac-
ciones entre las casas de subas-
tas, los vendedores y los com-
pradores, hastalautilizacion de
lainteligenciaartificial enbases
de datos, han permitido que la
tecnologia marque un antes y
un después en el temadelas su-
bastas ganaderas.

Impulsadas por las restric-
ciones que se crearon durantela
pandemia del covid - 19 en el
ano 2000, la virtualidad en las
subastas ganaderas llegb para
quedarse y para ampliar el uni-
verso de compradores y las po-
sibilidades de hacer negocios.

“Practicamente a partir de la
pandemia del covidlas subastas
ganaderas se fueron transfor-
mando a la virtualidad. Si bien
los coliseos se siguen llenando
con los ganaderos de la region,
compradores de muchas otras
partes del pais tienen acceso a
la subasta sin la necesidad de
desplazarse. Las subastas vir-
tuales facilitan el negocio gana-
dero”, explica Rodrigo Mejia,
Presidente de la Junta Directi-
va de Asosubastas.

Latendencia favorece la vir-
tualidad. Segiin Mejia, “en el
caso de Suganar, la subasta de
Urab4, estamos vendiendo un
60% de forma virtual. Los com-
pradores ya no van hasta el si-
tiodelasubasta,sinoquehacen
las compras a través de un apli-
cativo. La gente se conecta des-
de donde estén y participan en
el proceso”.

Lassubastasvirtualestienen
muchos beneficios. Permite
principalmente ampliar de for-
ma exponencial el universo de
posibles compradores. Ya no
son los que pueden llegar al si-
tio, al coliseo. Son todos los que

BENEFICIOS DE LAS SUBASTAS VIRTUALES

Para los compradores

Ahorra gastos de
desplazamiento y
hospedaje hasta el
sitio de la subasta

Para el ganado

Evita el transporte
hasta el sitio de la
subasta con el
desgaste y estrés
que eso genera

Subastar S.A.
Monterfa - Cérdoba

Fuente: Asosubastas /
Gréfico: LR-VT

Elimina los gastos
de transporte del
ganado y pagos de
manejo y corrales

Empresas Fundadoras
Asociadas de Asosubastas

C.C. Ganadera
Monterfa - Cérdoba

Permite una amplia
informacion de cada
ejemplar al alcance
de un click

Cogasucre S.A.
Sincelejo - Sucre

Facilita el proceso
de pagoyla
gestion de la
documentacion

Subagdn Soga S.A.
Planeta Rica — Cordoba

Ganaderia Santa Clara Ltda.
Sahagun - Cérdoba

Posibilita asistir y/o
comprar en
subastas de otras
regiones o paises

Subacosta Ltda.
Cartagena - Bolivar

Suganar S.A.
Chigorodé -
Antioquia
Proagan S.A.
Pereira - Risaralda

se puedan conectar remota-
mente, de diferentes partes del
pais o, incluso, del exterior.

La Asociacién Gremial del
Fomento Ganadero, Asogans,
también adelanta subastas
virtuales desde hace varios
afios. Incluso, ha recibido
compras desde paises lejanos
Gran Bretafia, Francia y Esta-
dos Unidos, ampliando su al-
cance y su impacto.

Lasplataformasutilizadas en
las subastas permiten construir

elperfilde cadaejemplarconsu
raza, linea, peso, estado de sa-
lud, productividad y, acompa-
fiado de fotografias y/o videos,
sonlosinsumos paraquelospo-
sibles compradores los puedan
ver y valorar. De igual manera,
los procesos de pago y los pa-
peleosinherentes al traspaso de
losanimalesse puedenhaceren
plataformas digitales de mane-
rarapiday segura.

JULIAN VELEZ ROBLEDO
a@larepublica.com.co

“LOS GANADEROS AUSENTES
PUEDEN "PALETIAR” (PUJAR) EN
TIEMPO REAL, EN VIVO'Y EN
DIRECTO, VIENDO LOS
EJEMPLARES EN EL MISMO

MOMENTO QUE SE REALIZA"
RODRIGO MEJIA

Presidente junta directiva

de Asosubastas

agronegocios.co

La tecnologia permite otras
cosas en los diversos momentos
del negocio ganadero: “Desde el
gremio Asosubastas se gesta la
Plataforma de un Laboratorios de
precios que con la ayuda de estas
tecnologias permite captar los
datos finales del precio del ganado,
los procesa bajo modelos matema-
ticos y estadisticos para ofrecerle al
sector ganadero la informacion
precisa y consolidada del compor-
tamiento de los precios del ganado
comercial o de reposicién en todas
las regiones del pais’, explica Luisa
Fernanda Ibarra, directora ejecuti-
va de Asosubastas. Incluso, mas
alla de las subastas, la virtualidad
también se aplica en otros tipos
de negocios ganaderos. Ya es
comun filmar los ganados en los
potreros, y hacer los negocios de
una forma virtual.

EL DATO

BILLONES, LO QUE
COMERCIALIZAN

APROXIMADAMENTE, AL ANO,
LAS SUBASTAS AFILIADAS A
ASOSUBASTAS

“LATECNOLOGIA EN LAS
SUBASTAS OFRECER MAYOR
TRANSPARENCIA, FACILITA
PAGOS ELECTRONICOS, MEJORA
LATRAZABILIDAD DEL GANADO
Y REDUCE COSTOS".

LUISA FERNANDA IBARRA
Directora ejecutiva de Asosubastas

4 ICA insta a los ganaderos
a vacunar a sus bovinos

ICA
Los municipios en los que se hara la vacunaciéon pue-
den ser consultados en la Resolucién No. 4038 de 2025.

ElInstituto Colombiano Agro-
pecuario (ICA) le hizo un llama-
do atodoslos ganaderos de 132
municipios categorizados de
alto riesgo de presentacion de
Rabiade Origen Silvestre ubica-
dos en los departamentos de
Antioquia, Arauca, Bolivar, Bo-
yaca, Caquetd, Casanare, Cauca,
Cesar, La Guajira, Magdalena,
Meta, Narifio, Norte de Santan-
der, Putumayoy Vichada, a par-
ticipar activamente en la cam-
pafia de vacunacion contra la
rabia en bovinos y bufalinos,
conforme a lo establecido en la
Resolucion No. 4038 de 2025.

La rabia es una enfermedad
zoonotica de altisima letalidad,
conuna tasa de mortalidad cer-
cana al 100%, tanto en anima-

les como en seres humanos.
Esta realidad convierte a la ra-
bia en una prioridad parala sa-
lud ptiblicaylasanidad animal,
especialmente en las zonas ru-
rales del pais donde existen con-
diciones ecoldgicas que favore-
cenlapresenciadel murciélago
hemat6fago Desmodus rotun-
dus, principal transmisor del vi-
rus. Desde 2019, el ICA, en ar-
ticulacion con la Unidad de
Planificacién Rural Agropecuaria
(UPRA), realiza una evaluacion
semestral del riesgo sanitario
por rabia de origen silvestre.
Esta evaluacion toma en cuen-
ta factores como antecedentes
debrotes, condiciones ambien-
tales, ubicacion geografica, y la
ecologia del vector, permitien-

do priorizar las zonas donde es
necesario reforzar las medidas
de prevencion. Lavacunacion,
recordo el ICA, eslaherramien-
ta mas eficaz para evitar la en-
fermedad. Por eso, el Instituto
Colombiano Agropecuario invi-
t6 a los productores a vacunar
sus bovinos y bufalinos entre el
5 de mayo y el 21 de junio de
2025, utilizandolavacunabiva-
lente (Aftosa + Rabia), con el fin
de proteger la salud de los ani-
males, prevenir brotes y evitar
pérdidas econémicas. Esimpor-
tante anotar que parael presen-
te ciclo de vacunacion fueron
priorizados 132 municipios de
15 departamentos.

CARLOS ANDRES JARAMILLO
cjaramillo@Iarepublica.com.co
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El concepto de influencer
ahora no es solo de personas.
Actualmente se pueden encon-
trar cuentas con varios miles de
seguidores en redes como Ins-
tagram o TikTok, en las que los
protagonistas son animales,
principalmente perrosy gatos.
Esto, ademas deresultarlucra-
tivo paralos duefios delas mas-
cotas, genera comunidades al-
rededor delos contenidos, que
pueden resultar divertidos,
tiernos oinstructivos de acuer-
do con el enfoque que seles dé.

Seglin Daniela Arbelaez, ex-
pertaen Marketing Digital, esta
tendencia se debe, en parte, a
quelasredes permiten unaseg-
mentaciéon de acuerdo con los
gustos de las personas: “Si una
personatieneredessociales,le
aparecen publicaciones, vi-
deos e imagenes en torno a las
cosas que le gustan. El tema de
las mascotas es un boom, algo
que le interesa a mucha gente,
porlocuallasredesresponden
aesto”.

En ese sentido, la percep-
cién cultural que se tiene ac-
tualmente respecto a los ani-
males de compaiiia, hace que
estetipo de contenidos puedan
crecer deformarapida: “Ahora,
la constitucion de una familia
puede ser una persona con un
perro, eso aumenta algo que en
elmundo digital se llama el en-
gagement, o sea, que las per-
sonas se sienten identificadas,
sienten empatia y el consumo
de los contenidos crece de for-
ma exponencial. Las marcas
que venden productos para
animales potencian este entor-
no, porque este tipo de conte-
nidos suelen ser mas ligeros y
divertidos, y hacen que los
usuarios se salgan un poco del
contenido de venta, que suele
saturar mucho”, sefiala la ex-
perta.

Asimismo, Arbelaez explica
cuales son los aspectos que se
debenteneren cuentasisebus-
ca generar ingresos con una
cuenta de una mascota: “Si yo,
por ejemplo, voy a crear una
cuenta de mi perro, esa cuenta
debetenerunaidentidad, esde-
cir,quétiene de diferente mipe-
rro de las otras mascotas. Tam-
bién se debe tener un plan de
contenidos y se pueden hacer
alianzas estratégicas con mar-
cas que vendan productos para
mascotas. Otra delas formas de
monetizar es que la misma pla-
taforma te pague por las repro-

Claves para
monetizar en redes
CON Uuha Mmascota

RECOMENDACIONES PARA CREAR CUENTAS DE MASCOTAS EN REDES SOCIALES

(ategorfa - Recomendacion

Estrategia

Definir el nicho de la mascota

£j.. humor, vida cotidiana, entrenamien-
to, aventuras, salud, rescate

Atraer a una audiencia especifica

Estrategia

Crear una marca personal sélida

Nombre, logo, colores,

biograffa coherente

con la personalidad

del animal ¥
.ll.

i £
Construir 8
reconocimiento

AL
EL DATO
MIL SEGUIDORES
TIENE

VIKINGO'EN SU CUENTA DE
INSTAGRAM, EN LA QUE ES
TODO UN EXITO

ducciones, pero para eso se
debe configurar la cuenta. Ob-
viamente, se deben tener unos
estandaresbasicos, como el nu-
mero deseguidoresyciertas ca-
racteristicas que exigen las pla-
taformas para que se puedan
generar ingresos”.

Famosos en redes....

Unodelosperrosinfluencers
con mas seguidores en Colom-
bia es ‘Vikingo’, que comparte
su dia a dia en Instagram y Ti-
kTok. Freddy Hurtado, su due-
fio, comenta como nacié laidea

Detalle / Accién especifica

Objetivo

Contenido

Publicar con consistencia y calidad

3-5 veces por semana. Use imdgenes
de buena resolucion y videos atractivos

Mantener engagement

Contenido X
Usar formatos virales
Reels, TikToks,
Challenges, storytelling

Aumentar alcance orgdnico

 p—
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Contenido
Humanizar a la mascota

Da voz, opiniones, gestos
con subtftulos o doblajes

Generar empatfa

Comunidad

Interactuar con la audiencia
Responda comentarios,

haga preguntas y encuestas

Crear comunidad

Comunidad

Colaborar con otras
cuentas similares

Reels compartidos, dtos, menciones
Expandir alcance

Monetizacién

Crear contenido patrocinado

con marcas de mascotas

fj.: alimentos, juguetes,
 accesorios, sequros

Ingresos directos

Monetizacion

Usar plataformas de afiliados
Amazon Afiliados, Petco, Chewy, otras
Comisiones por venta

Fuente: Sondeo LR / Gréfico: LR-ST

Respecto a las colaboraciones con marcas, estas deben ir alineadas con
un proposito, segun comenta Palacios: “Soy muy cuidadosa con las cola-
boraciones porque la confianza con mi comunidad es lo mdas importante.
Antes de aceptar, siempre evaluamos si la marca y su producto estan ali-
neados con los valores de Rocco Recomienda y si realmente es algo que
usariamos en nuestra vida diaria. Ademds, contamos con una manager”.

de convertirloenunaestrellade
redes: “Cuando lleg6 la pande-
mia adquiri a ‘Vikingo’ y como
todo el mundo hacia videos con
sus mascotas de sus cosas coti-
dianas, decidi hacerlo también,
pero no con la intencién de ha-
cernos virales, sino por pasar
el tiempo. Haciamos videos
muy esporadicos hasta que, en
junio de 2021, uno de esos vi-
deos se hizo muy viral y se me
prendi6 la chispa creativa de
nuevo.Junto conlabellezayca-

risma de mi pe-
rroempe-

zamos a crear videos tres veces
por dia”. Hurtado también
cuenta cual es el motivo del éxi-
to de su contenido: “Mantene-
mosun contenido fresco, nonos
quedamos en una sola tenden-
ciaysiempre tratamos de repli-
car los trends, pero como se ve-
rian desde una perspectiva
perruna, asi siempre mantene-
moslavigenciaytenemoslaco-
munidad en constante creci-
miento. Porlogenerallosvideos
reciben buen apoyo sin impor-
tar el tema que abarquemos,
siempre y cuando sea un video

NEGOCIOS

“CUANDO SE USA UNA
MASCOTA PARA REDES SE
DEBEN EVALUAR LOS RIESGOS Y
SE DEBE PENSAR, DESDE LA
ETICA, HASTA QUE PUNTO SE
QUIERE EXPONER AL ANIMAL”

DANIELA ARBELAEZ
Experta en marketing digital

"NOS GUSTA TRABAJAR CON
MARCAS, YA QUE LA MAYORIA
QUE NOS CONTACTAN SON
EMPRESAS DE ARTICULOS PARA
MASCOTAS, ENTONCES VIKINGO
ES EL PRINCIPAL BENEFICIADO".

FREDDY HURTADO
Dueno de perro influencer

que llame la atencién, que sea
creativo y, lo mas importante,
que ‘Vikingo’ luzcasubella son-
risa que lo caracteriza”. El as-
pecto diferenciador de esta
cuentaesque,al ser ‘Vikingo’un
perro de una raza considerada
como potencialmente peligro-
sa, con sus contenidos ha tra-
tado de cambiar un poco el es-
tigmaquesetienehaciaesetipo
de razas. Otro perro famoso es
‘Rocco’, quien contribuye con
su cuenta a la cultura pet
friendly en Colombia, y sobre
todo en Medellin. Carolina Pala-
cios, su duefia, comenta como
hacrecidolacomunidad alrede-
dor de su contenido: “La clave
hasidolaconstanciaylaauten-
ticidad. Siempre me he enfoca-
do en mostrar la personalidad
realde ‘Rocco’y en compartir si-
tuaciones cotidianas conlasque
otros duefios de mascotas se
puedanidentificar. Ademas, in-
teractuar con la comunidad es
esencial: responder mensajes,
comentar en otras cuentas, ha-
cer colaboraciones que sumen,
y sobre todo, escuchar lo que
mi audiencia disfruta y valora.
El contenido que mas éxito tie-
ne son las recomendaciones de
lugares pet friendly, porque las
familias multiespecie han creci-
do y dejar a tu peludo en casa
yano es una opciéon”.

LUIS MIGUEL ROJAS
luiseme7994@gmail.com
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BOLSA MERCANTIL COMMODITIES PUESTOS EN PUERTO COLOMBIANO \ PRECIO INTERNO DE CAFE PERGAMINO
DE COLOMBIA 14 DE ABRIL DE 2023 “0immos patos bisponiBe  MAYO 09 DE 2025 /CARGA
PRECIOS DE REFERENCIA Cotizacion Precio puesto  Precio puesto
Futuro en puerto en Bogotd
09 DEMAYO DE 2025 Posicion (Pesos/Ton) (Pesos/Ton) g n g n g 2 S 8 s ﬂ g g 2 s ﬂ ﬂ
PRODUCTO (S%Kg)  MAIZAMARILLO -SPOT CUSD/BSHL 748 $1498.924  $1619.123 8 R R 5 8 R R R R R R 8 & &8 R
WCETE CRUDGIDE PALMA MAIZAMARILLO -MAR -1 §1.122.195 B2 B 8 & & 8 38 8 B &2 8 B & 8 & &
(ANTIOQUIA) $4.766 WARROZ CASCARAMAR -1 $1.544.527
ACHTECRUDO DEPANA T  ARROZ CASCARA MAY - 1 §1.572.507
(NIVEL NACIONAL) $4815  ARROZ CASCARAJUL -1 $1.583.307
ARROZBLANCO T ~ AZUCAR CRUDONT1 MAY - 1 $2210.939
(REEMPACADO) (NIVEL  AZUCARCRUDON°11JUL - 1 §2.157.994 £ 8§ & & g 5§ 3 & £ 2 8 2 § § £ §
NACIONAL) $3529  TRIGOBLANDO SPOT $1352383 e g & ® 2 5 & & g = g * ¢ s E 3
© © & =
ARROZ BLANCO (SACO) TRIGO BLANDO DIC -9 §1390.785 S S = & S £ 3
g )
(BOGOTA DC) $3.208  TRIGO BLANDO MAR-0 $1412029 2
ARROZ CASCARA HUMEDO  ACEITE CRUDO DE PALMA * SPOT $5529329 Fuente: Federacion Nacional de Cafeteros
e 21487 pCEITE CRUDODEPALMA* MAR-1  MYRTIONSISS $5662681  $5782880  poonis oo cpieae
UL GG L ED __FRUOL SOYA SPOT CUSD/BSHL1317.25 52344713 52464912 BOLETIN DIARIO DE PRECIOS MAYORISTAS / 09 DE MAYO DE 2025
(CASANA'RE) p : 1 | L0 CUSD/BSHL 1240 DLL 52338675 PRECIO /KG BARRANQUILLA BOGOTA BUCARAMANGA  CARTAGENA CUCUTA IBAGUE
ARROZ CASCARA HUMEDO mFRIJOLSOYAMAY-] CUSD/BSHVLV]ZVSJ $2.236.452 52356651 77777 PREC. VAR  PREC. VAR. PREC. VAR. PREC. VAR. PREC. VAR.  PREC. VAR
(META) S 1385 ‘Fueme: Direccién de Inforrlnoagldn. Bolsa Mercantil de Colombia. // Cotizacion Malasia */ HORTALIZAS Y VERDURAS
“ mportaoones con arancel O
CAFE PASILLA (NIVEL AOVANA 861 1% 1767 3% 1200 0% 1033 3% 1458 3% 1500 0%
NACIONAL) 925688  FERIA DE GANADOS, PLANTA DE BENEFICIO, SUBASTA " ARVEJAVERDE ENVAINA 8967 5% 7775 5% 8600 0%  ND. ND. 10833 -10% 7600 7%
CAFE PASILLA (ISARALDA) (Del 05 al 09 de Mayo de 2025) “"CEBOLLA CABEZONA BLANCA 2604 S0 2T38T0% 2333 4% 2625 6% 2200 8% 2320 1%
$24900  BOVINO MACHOS #ANIMALES ~ MAXIMO  MiNIMo PRomepiopo. . CEBOLLAJUNCA ND. ND. 2458 0% 2135 -2%  ND. ND. 1966 -3% _ND. ND.
e o YW . v CHOCOLO MAZORCA ND.ND.T2275-17%  ND.ND1531 0% 1361 7% 1933 6%
FRIOL CARGAMANTO ROJO _ MACHOS CEBADOS KG EN PIE 2448 10800 8000 10175 TG VERDE* 6917 T0% 5090 5% 2800 7% MO ND. ND. ND. 5200 3%
(ANTIOQUIA) $10011  MACHOS DE LEVANTE 1 ARO 219 2.100.000 1.900000 1973059 HABICHUELA 2942 10% 3188 1% 1733 7% 3000 0% 3146 1% 2033 -15%
FRUOL CARGAMANTO ROJO ~ MACHOS DE LEVANTE 1 1/2AN0S 0 0 0 0 LECHUGA BATAVIA 361 6% 367-10% 1750 2% 2883 1% 1778 7% 2453 8%
(NIVEL NACIONAL) 59697 MACHOS PARA CEBA 2 ANOS 80 2950000 2950000 2950000  ..PEPINO COHOMBRO 213 3Jclee NDWLE 046l .66 Weiih 133 Ik
ruoLsoaL el T ~ MACHOS PARA CEBA 2 1/2 A0S 36 3250000 3.250.000  3.250.000 E'E”&EONJECNHA L 8(2 3B %02 1% Ngoz BT 20 ;02 H 12(2
NACIONAL) §2000 Lﬂé\smgﬁﬁgg17”900000”00000156783 T TOMATES 5474 9% 5436 1% 5682 5%  N.O. ND. 4705 1% 5467 0%
MAZ AMARILLO IMPORTADO~ .BOVINOREMBRA ZANAHORIA N.D. ND. 2042 -6% 1500 0% 1938 -3% 1400 6% 2387 11%
USA (NIVEL NACIONAL) $904 ~_HEMBRAS CEBADAS KG. PIE 79 9.000 7.800 8500 FRUTAS FRESCAS - -
VAT AMARLLO NAL vl ~ HEMBRAS DE LEVANTE 1 ARIO 240 1.350.000 1.100.000  1.270.833 g\gﬁmﬁ B 1%8% %09 ggg go 8.’3135 GOSJ HB NB wg;g ?? 32;)2 ‘213)
: HEMBRAS DE LEVANTE 1 1/2ANO 60 1.500.000 1400.000 1450000  -..of N o) On 2 o MU D ND D, 2 0.4 L.
NACIONAL) §1368 e (00 7533 7% 8125 0% N ND. 8225 7% ND.ND. ND.ND.
MAZBLANCONAL :EMEEQ;BEEE:Q;?%OASNOS 152 2638608227w 208 ; 498008 _ GRANADILLA ND. ND. 8458 2% 9167 3% _ ND ND. 9048 3% 4889 5%
(ANTIOQUI) 1475 638.600 2.271. 498, T GUAYABAF T 37337 3% 4777 S1% ND.ND. 3750 2% 2273 6% ND.ND
g A2 ~ VACAS CON CRIA (ATAOS) 31 4767.006 2758000 2998000 LIMON COMUN ND.ND. 1907 5% NDND.N.DUND 3708 7% 1393 -30%
MAIZ BLANCO NAL. (NIVEL VACAS DE LECHE 8 5200000 4000000 4400000  LIMONTAHITT 2069 9% 2125 4% ND.ND. 3739 0% 19707 0% 2393 -16%
e L. R 1o BEODOITT000 QAR -t FS55Tion TR ok ) 0K e D S N WD
F .S d f : de Bol TRAVINA INDUICTRIAL KCENDIE 197 U e Annn . Ttoppn LV . ’”7 0 i A . 0 . U . 0 WU Yoo
T e ceinemedondebora - OG0 R - MANGO TOMY 2073 0% 3984 1% 2067 3% 206/ ND. 2133 0% ND. ND.
pidad de Analticay ig data delafolsa——PORCINOS " MANZANA ROVAL GALA ND. WD, 7763 0% 8000 1%  N.O. ND. 8300 0% 8421 0%
~ CERDOS CEBADOS Ka EN PIE 950 8700  7.000 8.09  TWMARACUYA N, ND. 3600 1% 3400 2%  ND.ND 4792 6% 2576 -1%
- CERDAS DESCARTE KG EN PIE 4525000 4300 4681 MORA DE CASTILLA 6978 1% 6500 2% 5200 7% 6060 2% 48%6 1% 5250 5%
'GNEZ;.CCER"SQLS;:;E&%% " "VERRACOS DESCARTE KG EN PIE 377320003200 320 NARANJA® 1600 3% 1619 3% ND. ND.  ND. ND. 1264 -5% ND._ND._
PAPAYA MARADOL ND.ND. T ND NDND.ND.TUNDIND 2383 3%  ND.ND.
DE GAS CABALLARSILLA 55 T B0 T PINAF B 2580 0%  ND. ND. N.D. ND. 2107 -1% ND. NADOA 2600 -10%
08 DE MAYO DE 2025 DULL) Kk ZEC " TOMATE DE ARBOL 2563 1% 875 4% ND.ND. 2533 4% 2867 2% 940 3%
WMULARSILLA 19 8.000.000 1.600.000  3.520.000 TUBERCULOSY PLATANOS
PRODUCTO (/Kg) PARA ABASTOS 48 1500.000 1.000000 1.150000  ARRACACHA* ND. ND. 618 16% ND. ND.  ND ND 2433 4% 70 4%
PAPA NEGRA* 1643 3% 2005 2% 2067 3% 1265 6% N.D. ND. N.D. ND.
1GAS DiA 1485 INGRESO DE FINCA_# ANIMALESTOTAL SACRIFICIO _PAPA CRIOLLA ND. ij.ﬁ 250 2700 T 36 4 180 6% 500 5%
CUSIANA 1533 ROVINGS 3047 33777 PLATANO GUINEO ND. ND. 2738 0% ND. ND ND ND ND ND. ND ND
"PLATANO HARTON VERDE 18007 0% 2906 7% 2560 -2% 1688-12% 2658 -19% 2117 2%
GUAJRA o PORCNOS B8 15879 YA 1239 3% 1750 1% 1667 0% 1031-20% 2200 0% ND. ND.
 OTROS CAMPOS = TOTALSEMOVIENTES INGRESADOS A CENTRAL GANADERA 24.645 * Variedad predominante en el mercado - Var: Variacion porcentual con respecto al promedio del dia anterior de mercado
Fuente: Sistema electronico de gas - SEGAS Fuente: Central Ganadera SA. N.D.:No Disponible / Fuente: DANE
PRECIOS DEL CAFE(*) FUTUROS
1C0 COMPOSITE COLOMBIAN OTHER BRAZILIAN ROBUSTAS Plazo CGerte  Var. Plazo Clerre Var
INDICATOR MILDS MILDS NATURALS AZUCAR5 COBRE - DOLARES POR LIBRA
JUL2S 66,61 0,08
28-APR 35721 23072 203 40551 25326 - MAY 0 48
2 0C125 688 0,11 VAY 0 169
29-APR 34965 42099 4133 39670 24832 DEC2S 6867 008 :
30-APR 35038 12240 41505 3866 B26k s o3 ogs N 048
1-MAY 34800 409.16 g7 39504 24976 MAY26 7085 005 MAY 06 475
2-MAY 3455 10682 10946 W9 M UL ns._ oo MY 7
5-MAY 3545 41336 41810 040 5660 026 692 0 MY LA
6-MAY 355,00 41408 11938 o 25513 AZUGARTI MAY 048
7-MAY 34496 406.17 40973 38064 330  FUTURE 1778 +1.60 F:Z”C‘Z‘OO‘C
8-MAY 347.70 409,97 41253 39401 923 -ALUCARTG
. o - - CURITY 37,02 046 CURITY 9187 +131
(*) En centavos de dolar/libra / Fuente: OIC Fuente: BLOOMBERG Fuente: BLOOMBERG
COSTOS DE REFERENCIA POR TONELADA PARA UN TRACTOCAMION
Costo total por tonelada = Costo de Traslado + 826*Total horas acordadas de espera, cargue y descargue
Costo de traslado seguin origen-destino
Origen/Destino Armenia B/quilla Bogotd  B/manga B/ventura Gli (artagena Cartago Cicuta Duitama Florencia Ibagué Ipiales Manizales Medellin Mocoa Monteria Neiva Pasto
ARMENIA 000 14830493 5175443 9132492 3738768 2537016 14341570 625703 13024445 0444334 8190834 1607353 11077226 1628597 5380680 9589441 10883254 4590873 9353119
BARRANQUILLA  148.304,93 0,00 8639765 18000207 16796638 1412986 14591082 9952392 15034426 22695129 14340435 25158297 13094081 10259440  240.96947 16600592 23592317
BOGOTA 5175443 1414897 6239485 8970717 7748635 13688082 5519259 9952594 3750808  B480868 3159864 16183385 4999390 6290830 9879773 4746951 146.062,10
BUCARAMANGA 9132492 8639765 000 13235404 11842535 9190314 9212254 3483978 6258271 15466810 7421531 20575362 7967500 7103803 16867520 11451846 189.958,06
BUENAVENTURA  37.387.68  180.002,07 13235404 000 2573293 17036075 3713310 16818477 13239053 8990258 5421929 11158810 5194323 8350068  88.84196 8499115 95.88833
CAL 537016 16796638 11842535 11842535 000 16305930 2897731 15573779 12183076 6119395 4231400 8333301 3989794 7178832 6013295 534094 6761769
CARTAGENA 14341570 1412986 91.903,14 17036075  163.059,30 000 13941751 10075098 15223720 22048210 13605149 24674314 12603869 9766869 23441393 158.851,82 230.999,30
CARTAGO (VALLE) 657,03 145.069,45 041387 3751728 1564897 13749454 000 12934958 9098390 8900670 2273377 10339827 1430344 4611680  103.00433 5238671 9236203
CUCUTA 13024445 9545614 3483978 16818477 15573779 10075098 123.161,70 000 9699750 18411850 11198086 24213615 11791115 9855457 19809310 124, 15180216 22636902
DUITAMA 9310404 150.344,26 6258271 13105123 12049145 15223720 8964460  96.997,50 000 11926381 6539853 19650773 8073563 9061149 13325084 15312294 9167433 17581234
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Fertilizantes en seguridad alimentaria

La fertilizacion vegetal es un
proceso de alimentacién de las
plantas, lo clave, al igual que su-
cede con el ser humano, es ga-
rantizarunaadecuadanutricion,
y cuando se nutren bien los cul-
tivos, estas sustancias nutritivas
llegan a hacer parte de la dieta
delapoblaciéon mundial. En este
orden de ideas, los fertilizantes
podrian definirse con facilidad
como aquel producto que apor-
ta elementos nutritivos a las
plantas, su origen puede ser or-
ganico o inorganico. Lo que nos
convocaenesteescritoesque es-
tas plantas fertilizadas, en gran
proporcion se convierten en ali-
mentos para la humanidad.

Lasproduccionesagropecua-
rias, en gran parte son emplea-
dos como alimentos directos
paralossereshumanos, o se con-
vierten en materias primas o in-
sumos enla produccion de otros
alimentos para la humanidad.
Por ejemplo, es interesante ver
como al fertilizar las praderas,
el ganado se alimenta de este fo-
rraje, yluego se generan alimen-
tos como carne y leche para las
poblaciones. Fertilizar o nutrir
los cultivos equivale a garantizar
la vida del género humano.
Nuestros antepasados, hacemas
de 11.000 afios durante el neo-
litico, evolucionaron la agricul-
tura. Entre los reportes de ferti-
lizacién se encuentra que hace
unos 8.000 afios se usaban es-

CESAR PALACIO
MARTINEZ

Consultor internacional Agro

tiércoles. Asi mismo, hay refe-
rencias de colocacién de peces
muertosenlaslineasdesiembra
de maiz por parte de nativos
americanos. Investigadoresyar-
queoblogos analizaron muestras
antiguas de cereales en Europa,
incluidos trigo, lentejas y ceba-
da, con mas de 8.000 afios, en-
contrando quelos contenidos de
nitrégeno presentes eran altos
y coherentes con el uso de ferti-
lizantes como estiércoles.

La Organizacion de las Nacio-
nes Unidas para la Agricultura y
la Alimentacion FAO plantea
como parasersostenible, laagri-
cultura debe satisfacer las ne-
cesidades de las generaciones
presentes y futuras, y al mismo
tiempo garantizar la rentabili-
dad, la salud ambiental, y la
equidad social y econémica. La

Maneja automaticamente

con precisiéon — de la siembra
a la cosecha.

Reduccién de hasta un
25% del aplastamiento.

Hasta un 12% mas de
productividad en los cultivos.

alimentacién y la agricultura
sostenibles contribuyen a los
cuatro pilares de la seguridad
alimentaria: la disponibilidad,
el acceso, 1a utilizacion y la es-
tabilidad. La FAO promueve una
alimentacion y una agricultura
sostenibles con el fin de ayudar
a paises de todo el mundo a lo-
grar el hambre cero, para ello es
importante nutrir bien los cul-
tivos agricolas: fertilizacion efi-
ciente. Diversos autores sefialan
quelosfertilizantes sonrespon-
sables del 50-60% de la produc-
cion mundial de alimentos y re-
sultan esenciales para alcanzar
el objetivo de hambre cero plan-
teado en la Agenda 2030 por la
Asamblea General delas Naciones
Unidas. Cultivos saludables y
productivos contribuyenalanu-
tricion de las personas.

Segin Ramirez (2022), datos
histéricos revelan que hace
aproximadamente 60 afios, una
hectarea de cultivo tenia la ca-
pacidad de alimentar tinicamen-
te a dos personas.

No obstante, gracias a los
avances en la fertilizacion efi-
ciente de los cultivos, esa mis-
ma extension de tierra puede
sustentar en la actualidad a cin-
coindividuos. En consecuencia,
la nutricion vegetal desempeiia
un papel fundamental enlavida
de todos los seres humanos.

*Leer completo en web

Las barras de luces OTMIS
facilitan la pulverizacién,

la fertilizacidn y la siembra,
con un funcionamiento
mucho mas sencillo y preciso.

Menos fallas y superposiciones

en las pasadas de las aplicaciones.

Reduccién de hasta un 10%
en los costos totales.
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Prondsticos del clima

y acciones necesarias

El clima es un factor que tie-
ne tanto impacto sobre el sis-
temade produccion de café que
determina la implementacion
de sombrio y exposicion solar,
el namero de floraciones y su
ocurrenciay concentracion,las
épocas de siembra y zoqueo,
mejor dicho, de todas las labo-
res en el cultivo. Teniendo en
cuenta la importancia del cli-
ma, mi consejo de hoy es a uti-
lizar la informacién climatica
que Cenicafé tiene disponible,
la cual tiene mas de 80 afios, lo
que nos permite interpretar el
clima permitiendo hacer un
pronostico de su comporta-
miento enlos meses siguientes.

Durante el mes de mayo,
gran parte de la region cafete-
raen Colombiaexperimentara
precipitaciones cercanas alos
niveleshabituales. Sin embar-
go, en los departamentos de
Santander, Cundinamarca, To-
lima, Cauca, Huila y Narifio se
prevén disminuciones de has-
taun 30 % por debajo delo nor-
mal. En contraste, para el mes
dejunio se proyecta una dismi-
nucién mas significativa delas

Iluvias en amplios sectores del
pais, con valores que podrian
alcanzarentre el 20%y 60% me-
nos respecto a la climatologia
de referencia. Segtin la Clima-
tologia Histdrica, mayo forma
parte de la primera tempora-
dalluviosadelafio enlaregion
Andina, cuando la Zona de
Convergencia Intertropical
(Zcit) se posiciona sobre el
centro del territorio nacional,
aumentando los niveles de
precipitacion. En el Oriente, la
influencia de la Zona de Con-
vergencia del Atlantico Sur
(Zcas) y el ingreso de masas
humedas del sur del continen-
te intensifican las lluvias, re-
gistrando los mayores prome-
dios del afio en todo el
piedemonte llanero.

En cambio, junio marca una
transicion hacia una tempora-
da de menores precipitaciones
enlaregiéon Andina. Aunqueen
esta zona disminuyen las 1lu-
vias, enelnortedelaregiéon An-
dina y en la regiéon Caribe es-
tas persisten por la lenta
migracion de la Zcit.

*Leer completo en web

Una Integracidon de
dispositivos y tecnologias

para optimizar todas las
etapas de su produccion.

Descubra
mas sobre las
innovaciones
OTMIS

A SU LADO, SIEMPRE.

EDUARDONO
MASTER DEALER
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Enlaactualidad, en Colom-
bia el mundo de la medicina
veterinaria se encuentra en
plena expansién debido a la
creciente demanda social y
profesional. Hoy, con un na-
mero importante de profesio-
nalesregistradosy una amplia
ofertaacadémicasolida, el pais
se puede estar posicionando
como uno de los lideres en for-
macion veterinaria en Améri-
ca Latina.

Segun cifras expuestas por
el Consejo Profesional de Me-
dicina Veterinaria y Zootecnia
de Colombia (Comvezcol), en el
paishay54.303 profesionales
conregistroy tarjetaprofesio-
nal, de los cuales 17.246 son
médicos veterinarios, 23.940
sonmeédicos veterinarios zoo-
tecnistas y 13.117 son solo
Zootecnistas.

Frente a este tema, Rodri-
go Forero Carrillo, director del
Departamento de Medicina Ve-
terinaria de Uniagraria, anadi6
que “en Colombia, en el area
de las ciencias veterinarias,
existen 49 programas de medi-
cina veterinaria con registro
calificado activo; 17 progra-
masen Medicina Veterinariay
32 en Medicina Veterinaria y
Zootecnia”.

“En Bogota se ofrecen seis
programas de esta area, dentro
de los cuales se encuentra el
programa de Medicina Veteri-
naria en varias universidades
del pais”, destaco.

Ademas, PaolaVargas, médi-
caveterinaria de Gabrica, profe-
sional de desarrollo técnico y
presidenta de la Asociacién de
Estudiantes de Medicina Veteri-
naria de Colombia, resalta que
“en el pais se cuenta con varias
facultadesacadémicas que ofre-
ce la carrera de medicina vete-
rinaria”;y enfatiza “enlaimpor-
tancia de participar en los
gremios estudiantiles como el
Ipsa Colombia”.

Gracias a esto es que la Uni-
versidad de La Salle se conso-
lidé como unadelasinstitucio-
nes lideres en el pais para
poder estudiar veterinaria,
tras los resultados del punta-
je global del Saber Pro 2024.Ja-
vier Rivas, médico veterinario
de la Universidad de La Salle y

agronegocios.co

Un mundo por descubrir,
las mejores universidades

EL MUNDO DE LA VETERINARIA EN COLOMBIA

Existen 17 programas
académicos de pregrado en
Medicina Veterinaria

Existen 32 programas
académicos de pregrado en
Medicina Veterinaria y Zootecnia

23.940 son médicos veterinarios zootecnistas

17.246 son médicos veterinarios

13.117 son zootecnistas

ESPECIALIDADES
VETERINARIAS

Medico
Internista

Dermatologo

Cirujano
veterinario

Oncélogo
veterinario

48,67% de los
profesionales
veterinarios pueden
llegar a ganar entre
$2.100.000 a
$5.000.000

b
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docente delaFacultad de Cien-
cias Agropecuarias, destaca
que “no solo se trata del tema
del nivel académico con do-
centes, con estudios posgra-
duales, sino también por el he-
cho de que nos preocupamos
mucho por las personas que
aqui se forman”.

Rivas ademas afiade que
“hoy dia somos una universi-
dad con bastantes convenios a
nivelinternacional. Muchos de
nuestros estudiantes hacen se-
mestres fuera del pais, en Euro-

pa, América Latina, Estados
Unidos, Argentina, etc. Lo que
nos lleva a estar permanente-
mente evolucionando en nues-
tro pénsum académico con re-
novacion de asignaturas, entre
otrascosas, que nos hacen mar-
car un diferencial”.

Asimismo la formacion de
veterinarios hoy necesitade es-
pacios y tecnologias especiali-
zadas. En La Salle los estudian-
tes cuentan con clinicas de
pequenos y grandes animales,
sumado a los quir6fanos que

En Bogota se ofrecen
8 programas de
estas areas

Segun registros en Colombia
existen cerca de 3.291
establecimientos veterinarios

Tan solo en Bogotd, hay
mas de 400 clinicas
veterinarias a
disposicion de los

12,1%

manifestaron tener
ingresos mensuales |
superiores a las f
$10.000.000

estan completamente dotados
y el centro de capacitacion en
zonas rurales como la sabana
de Bogota y la sede de Yopal.

Las mejores...

Es importante destacar que
en un ranking realizado de
acuerdo con el puntaje global
del Saber Pro 2024 del Icfes, en-
tre las mejores universidades
paraestudiarestacarrera, en su
orden, se encuentra Universidad
deciencias aplicadasy ambienta-
les (Udca); Universidad Nacional

tutores de

animales

pequenos
o
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de Colombia; Universidad de An-
tioquia; Universidad de Caldas;
Universidad Pedagogicay Tecno-
légica de Colombia; Universidad
de la Salle; Universidad de Nari-
fio; Universidad CES; Universidad
de los Llanos y Universidad Tec-
nolégica de Pereira.

Estos centros son claves en
la formacion, ya que ser médi-
coveterinario en Colombiaabre
puertasenmultiples campos de-
bido a que estos profesionales se
pueden dedicar, entre otros, a
laatencion de animales de com-
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RANKING DE MEJORES UNIVERSIDADES EN
VETERINARIA SEGUN EL SABER PRO 2024

*De acuerdo con el puntaje global del Saber Pro 2024
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paiia, la inspeccion de alimen-
tos,laconservacion de faunasil-
vestre y 1a medicina preventi-
va. Sin contar con las nuevas
areas que estan dedicadas a la
atencion de animales no con-
vencionales como conejos. Fi-
nalmente, como en muchas de
las profesiones, los ingresos
pueden variar. Segtn la Asocia-
cién Colombiana de Facultades
con Programas en Medicina Ve-
terinaria (Asfamez), en el 2024,
48,67% de los profesionales tie-
nen un promedio de salario
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Medica veteri-
naria revisando
a un paciente
felino.

123RF

mensual de $2.100.000 a
$5.000.000; y 12,1% manifiesta
tener ingresos superiores a los
$10.000.000. Vargas comple-
mento diciendo que “podemos
hablar desde un salario minimo
hasta un promedio de
$5.000.000, dependiendo del
campo en el que se desempeiie,
su preparacion académica y su
trayectoria profesional. Aunque
en Colombia hayuna gran opor-
tunidad para mejorar esto”.

JULIANA RAMOS MOSQUERA
nramos@Iarepublica.com.co

“LOS MEDICOS VETERINARIOS,
INDEPENDIENTEMENTE DEL
CAMPO DE ACCION EN EL QUE
SE DESEMPENEN, SON
RESPONSABLES DE PROMOVER
LA SANIDAD ANIMAL"

RODRIGO FORERO CARRILLO

Director del Departamento de Medicina
Veterinaria de Uniagraria

-

“LOS PROFESIONALES
VETERINARIOS REQUERIMOS
TRABAJAR EN CONJUNTO PARA
LOGRAR BRINDARLE LA
ATENCION NECESARIA A
NUESTROS PACIENTES".

PAOLA VARGAS

Presidente de Asociacién de estudiantes
de medicina veterinaria de Colombia

“NO SOLO ES LLENAR LA
CABEZA DE LOS ESTUDIANTES
DE CONOCIMIENTOS, SINO SER
CONSCIENTES DE QUE
ESTAMOS FORMANDO LOS

FUTUROS PROFESIONALES".
JAVIER RIVAS

Meédico Veterinario de La Salle y docente
de la Facultad de Ciencias Agropecuarias

Esta area abarca multiples espe-
cializaciones como el manejo cat
friendly y fear free para reducir el
estrés de la mascota, la atencién de
grandes animales como bovinos y
especies de granja. Incluye también
areas como la reproduccion, con-
trol de enfermedades zoondticas, la
regulacién de medicamentos, com-
portamiento y bienestar animal.
Ademas, se destaca la atencion de
animales no convencionales, la pis-
cicultura y el desarrollo de produc-
tos veterinarios. Y cuenta con profe-
sionales como laboratoristas, ciruja-
nos, fisioterapeutas y etélogos.

EL DATO

SON LAS AREAS DE
ESPECIALIZACION

RECONOCIDAS POR LA
ASOCIACION AMERICANA DE
MEDICINA VETERINARIA.

DE 14 A 28 DE MAYO DE >~
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Nathalia Mén-
Y dez, la directora
del programa de
Medicina Veteri-
naria Universi-
dad de La Salle.

UNIVERSIDAD
DE LA SALLE

“Nuestro programa
cuenta con docentes
altamente calificados”

Nathalia Méndez, directora
del programade Medicina Vete-
rinaria de la Universidad de La
Salle, que esta en el puesto nt-
mero seis del listado de las me-
jores del pais, conté comohacen
desdelauniversidad paraman-
tenerse entre las mejores del
pais en esta carrera.

¢Quéfactoreshacentan fuer-
te a La Salle en veterinaria?

Existen diversos factores.
En primer lugar, nuestro pro-
grama cuenta con docentes al-
tamente capacitados, lo cual
ha logrado que el nivel de co-
nocimientos, habilidadesyac-
titudes de nuestros egresados
sean excelentes al momento
de ingresar al mundo laboral.
Por otra parte, contamos con
una infraestructura que per-
mite desarrollar practicas que
enriquecen el desarrollo aca-
démico de nuestros estudian-
tes. Parte importante de esta
infraestructura es nuestra cli-
nica de pequerios y grandes
animales, la cual siempre ha
sido reconocida por su exce-
lencia relacionada con la do-
cencia y el servicio de los pa-
cientes. Finalmente, Ila
Universidad de La Salle se en-
foca en una informacién inte-
gral que permite que nuestro
programa sea reconocido por
su nivel académico y por la
formacion de profesionales
éticosyhumanos que aportan
al desarrollo agropecuario de
Colombia y el mundo.

En un pais como Colombia,
con una enorme riqueza en bio-
diversidad, ;como se articula el
enfoque académico de la facul-

tad con las necesidades reales
del sector rural y animal?

La facultad de Ciencias
Agropecuarias se articula con
las necesidades del sector ru-
ral y animal por la diversidad
de programas académicos con
los que cuenta. Su oferta aca-
démica contiene programas
como Medicina Veterinaria,
Zootecnia, Administraciéon de
Agronegocios, Ingenieria
Agronomica e Ingenieria Agro-
pecuaria, lo que permite que
nuestros egresados aporten
directamente al desarrollo
cientifico, académico y social
del sector agropecuario de
nuestro pais.

¢Cuales sonlos proximos pa-
sos o proyectos que tiene la fa-
cultad para seguir ala vanguar-
dia de la formacion veterinaria
en Colombia y Latinoamérica?

Entre los proximos pasos, se
destaca la actualizacién conti-
nuadel curriculo,lo cual permi-
te incorporar los tlltimos avan-
cescientificos ytecnologicos en
medicina veterinaria. Se busca
fortalecer cadavez maslos pro-
gramas de investigacion enfo-
cadosen Una Salud, lo cual per-
mite generar conocimiento e
impacto en el sector veterina-
rio, en el medio ambiente y en
toda la poblacion. De igual ma-
nera, sebuscaimpulsarlainter-
nacionalizacion de la facultad
de Ciencias Agropecuarias, me-
diante convenios con univer-
sidades, movilidad académica
y participacién en redes inter-
nacionales de investigacion en
las ciencias agropecuarias.

JULIANA RAMOS MOSQUERA
nramos@larepublica.com.co
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Caja Aceite 2T 1/4
-0.946L x 24 Und -
Husqvarna

Garrucha Polea Triple
Pesada 4” - Resistente y
de Alta Capacidad

Picapastos con Motor
Eléctrico 4 Hp | Eficiencia
y Potencia

Pita Arranque 4 mm x
100 Mt - Resistente y
Duradera

Pala Cajuelera Cuadrada
130630 Surtek para
Jardineria y Obras

Ideal para motores de 2 tiempos,
garantiza el rendimientoy la
proteccion de su maquinaria.

PRECIO:

$936.675

Ideal para cargas pesadas y trabajos
industriales.

PRECIO:

$362.249

Potente, eficiente y disefiado para un
corte uniforme de forrajes.

PRECIO:

$ 3.840.000

Resistente, fdcil de manejar y
diseiada para trabajos de arranque y
tensado de alta eficiencia.

PRECIO:

$ 145.542

Resistente, ergonémica y perfecta
para manejar tierra y materiales.

PRECIO:

$37.205

Insecticida NeemAZAL
1.2 - EC x 250 MI

Bioestimulante Raizante
Plus SL x 250cc

Cortador de Ramas Altas
14" - Herramienta de
Poda Eficiente

Bioestimulante Fertilita
Amino 43%

Abono organico Promix
clima célido

e
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Fertilita®
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Producto de amplio espectro que
afecta la ovoposicién y la eclosién de
los huevos generado por insecto.

Es un bioestimulante para inducir el
enraizamiento, cuyas caracteristicas
proceden de su base orgdnica.

Resistente y ergonomico, disefhado
para cortes precisos y fdciles en
alturas.

Ayuda a mejorar la absorcion de
macro y micro nutrientes en las
plantas al favorecer la apertura de los
estomas.

Es un sustrato de cultivo
especialmente formulado para
mejorar el crecimiento de las plantas
en regiones con temperaturas

elevadas.
$ 136.000 $ 24.650 $ 106.087 $ 89.900 $7.950
Segadora de Cuchillas

Triangulares para
Motocultor | Corte
Preciso

Desbrozadora Weston 60
cms - Motocultor | Corte
Eficiente y Preciso

Boquilla Nebulizadora x
5 Und | Riego Eficiente y
Uniforme

Pistola de agua con
conector - Riego practico
y versatil

Microscopio Binocular
lluminacién Kohler

s,

=

< O O W -
111

Ideal para cortar hierba y forraje
con precision y eficiencia en terrenos
dificiles.

PRECIO:

$ 3.900.000

Ideal para cortar maleza, arbustos
y pasto en terrenos agricolas. Alta
resistencia y eficiencia.

PRECIO:

$5.670.000

Ideal para riego eficiente y uniforme
en cultivos y jardines. Fabricada con
materiales duraderos.

PRECIO:

$64.901

Diseno ergonémico, ajuste de presion
y conexion rdpida para mayor
comodidad y eficiencia.

PRECIO:

$54.902

Con sistema dptico de campo amplio
superior que ofrece imdgenes nitidas
y claras.

PRECIO:

$3.550.000

POLITICAS DE PUBLICACION DE CLASIFICADOS AGRONEGOCIOS AGRONEGOCIOS es un producto de EDITORIAL LA REPUBLICA S.A.S. (ELR). (i) Todainconformidad en la publicacidn del aviso (por omision o error) debera realizarse el primer dia de la publicacion, de no ser asf ELR queda
exonerado de cualquier responsabilidad. (ii) Con la publicaci6n del aviso, el ANUNCIANTE reconoce y acepta que el contenido del mismo no viola la ley i las buenas costumbres y por lo tanto asume la total responsabilidad sobre el mismo. (iii) AGRONEGOCIOS es un escenario para que los oferentes, incluyan
o publiquen los bienesy servicios que deseen ofrecer. ELR norevisa ni censura las ofertas, bienes o servicios publicados y tampoco esta involucrada i se involucra en [as transacciones o tratos entre los oferentes y los compradores. La seleccidn de unoyy otro servicio y/o producto es responsabilidad exclusiva del
comprador porlo que ELR no es responsable de las pérdidas ni de los dafios en que pueda incurrir coma resultado de dichas negociaciones. (iv) EI ANUNCIANTE manifiesta conocer y aceptar los Términosy Condiciones y as Politicas de Tratamiento de a Informacién que se encuentran en

www.agronegocios.co
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Lider en la canasta exportada de frutas

El banano colombiano es tan
fuerte y apetecido en el exterior
que es, con diferencia, la fruta li-
der en las exportaciones colom-
bianas. Representa el rubro mas
grande porvolumen y valor den-
tro delas frutas tropicales, supe-
rando con creces a sus competi-
dores. Por ejemplo, en el primer
semestre de 2024 se exportaron
US$ 612,4 millones en banano,
mientras que el aguacate Hassal-
canzo6 US$151,4 millones (cre-
ciendoun19,4 %respectoa2023).

Lo mejor de todo y lo que tie-
ne a los productores con unas
muy buenas expectativas es que
elsectorbananero proyectaman-
tener la expansion en 2025. La
Asociacién de Bananeros de Co-
lombia (Augura) calcula que la
productividad por hectarea au-
mentara en torno al 5% en el afio,
lo que permitiria sostener ma-
yoresvoliimenes de exportacion.
Adicionalmente, los gremios
apuestan a consolidar el creci-
miento en mercados clave, espe-
cialmente Europa. Por ejemplo,
hanenfatizadoenlaintencionde
aumentar la participacién en la
Union Europea durante 2025,
aprovechando la alta valoracién
que este mercado da a la soste-
nibilidad ambiental y social del
banano colombiano. En sintesis,
losactores del sectoresperanque

“EL BANANO COLOMBIANO ES
UNO DE NUESTROS PILARES
FUNDAMENTALES DE NUESTRA
ECONOMIA EXPORTADORA. SU
PRODUCCION GENERA
MUCHAS COSAS BUENAS".

CARMEN CABALLERO
Presidenta de ProColombia

EL DATO

DE EXPORTACIONES
EN VALOR

EN CUANTO A BANANO SE
ENVIARON A LA UNION
EUROPEA EL ANO PASADO

MILLONES DE CAJAS
DE BANANOS

SE EXPORTARON EL ANO
PASADO, POR UN ESTIMADO DE
US$1.026 MILLLONES

lasexportaciones debanano con-
tintien creciendo moderadamen-
te en el segundo semestre de
2025, en linea con la tendencia
observada hasta la fecha.

Para este desemperio ha sido
clavelalabor de ProColombia. La
entidad ofrece diversosapoyosal
sector bananero colombiano.
Adicionalmente, participa acti-
vamente en ferias y misiones co-
merciales internacionales con
empresas bananeras; por ejem-
plo, en la Fruit Logistica de Berlin
2024 coorganizé un pabellon
donde cincoempresas colombia-
nas de frutas frescas (incluyen-
do banano) mostraron su oferta.

Las claves...

“Elbanano colombiano ocupa
el primer lugar en la canasta ex-
portadora de frutas porque com-
hinaventajasagroclimaticas tini-
cas en regiones como Uraba,
Magdalena y La Guajira con una
cadena logistica robusta que ga-
rantiza cosechas continuas y un
despacho eficiente. Gracias a dé-
cadas de inversion en infraes-
tructura portuaria, centros de
empaque y vias de acceso, este
producto insignia ha logrado la
consolidacion de mas de 100 mi-
llones de cajas anuales, lo que si-
ttia al banano muy por encima
deotrasfrutastropicalesenvolu-

HERRAGRO

Herramientas
especificas para

CADA LABOR.

menyvalordeexportacion”, ase-
guran desde ProColombia. Para
Carmen Caballero, su presiden-
ta, “elbanano colombiano esuno
de los pilares fundamentales de
nuestra economia exportadora.
Suproducciongeneraempleoen
zonasruralesy conectaa Colom-
bia, el Pais de la Belleza, con los
principales mercados del mun-
do. Confiamos en que, gracias al
esfuerzo conjunto del sector pa-
blico y privado, el banano segui-
ra creciendo como un producto
bandera de nuestra agroindus-
triayfortaleciendolaposicionde
Colombiaen el comerciointerna-
cional de frutas”.

Paraseguirgarantizando que
el banano siga siendo el lider
en la canasta exportadora de
frutas, tienen claro como hacer-
lo. “ProColombia implementa
una estrategia integral que ar-
ticulapromociéon comercial, in-
teligencia de mercado y forta-
lecimiento dela Marca Pais, con
lo que buscamos apoyar y ser
parte del trabajo articulado en-
tre empresarios, productores,
gremios y cada actor del sector
en favor de su internacionali-
zacién. Gestionamos la partici-
pacion de productores y expor-
tadores en ferias
internacionales, organizamos
ruedas denegocioyagendascon
compradores estratégicos y pro-
porcionamos informes de ten-
dencias, precios y requisitos
arancelarios. Al mismo tiempo,
difundimos el relato de sosteni-
bilidad y responsabilidad social
delabananiculturacolombiana,
destacando certificaciones como
Global GAP y Rainforest Allian-
ce, para reforzar la confianza
de importadores y consumido-
res finales”.

CARLOS ANDRES JARAMILLO
cjaramillo@larepublica.com.com

agronegocios.co

Desde ProColombia, explican por qué es tan ape-
tecido en el exterior. Aseguran que la calidad del
banano colombiano responde a la aplicacién de
técnicas agricolas de precision —riego por goteo,
control integrado de plagas y manejo dptimo del
suelo— y al cumplimiento riguroso de estandares
fitosanitarios internacionales (ISO, Codex). También
explican que cada lote es inspeccionado y certifica-
do, y “la adopcién de sellos de sostenibilidad (Fair
Trade, Rainforest Alliance) garantiza productos culti-
vados con responsabilidad ambiental y social”.
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Elsectoragroindustrial avan-
zahaciaunmodelo cadavez mas
enfocado en la tecnologia, lain-
novacionylaaplicacion de bue-
nas practicas agricolas, estas
exigencias son requeridas a ni-
vel global y en Colombia. Uni-
ban, 1a principal comercializa-
dora de banano y platano para
exportacion y la quinta a nivel
global, reafirmasuliderazgo con
una operacion actualizada, que
reflejasu compromiso conelde-
sarrollo del pais y con la com-
petitividad en los mercados in-
ternacionales.

Desdesufundaciéonen 1966,
Uniban se ha consolidado como
unactor clave en latransforma-
cion econdémica y social de las
regiones de UrabayMagdalena,
en Colombia. Con una vision
empresarial que articula el cre-
cimiento productivo con el de-
sarrollo sostenible delas comu-
nidades, la compaiiia ha
adoptado el modelo de Valor
Compartido como eje centralde
su estrategia corporativa.

Este enfoque ha sido imple-
mentado en alianza con la Por-
ter Development Initiative, orga-
nizaciéon inspirada en el
pensamiento del economista
Michael E. Porter, creador del
concepto de Valor Compartido.
Graciasaesta colaboracion, Uni-
ban ha fortalecido su competi-
tividad mientras generaimpac-
to positivo en los territorios
donde opera, integrando objeti-
vos econdémicos con priorida-
dessocialesyambientales. Esta
apuestalehapermitido avanzar
haciaunmodelo de negocio mas
inclusivo, resiliente y con pro-
posito, alineado con los desa-
fios, retos y oportunidades del
contexto colombiano.

“Al identificar oportunida-
des estratégicas en los desafios
locales, Uniban ha logrado co-
nectar competitividad con desa-
rrollo econémico, social y am-
biental en regiones clave del
pais como Uraba y Magdalena,

y convertir-problemas sociales

en ventajas competitivas soste-
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UNIBAN, PROTAGONISTA EN EL CONGRESO BANANERO

PRINCIPAL

EXPORTADORA

en bananoy
platano para
exportacion
en Colombia

TECNOLOGIA Y

PRODUCTIVIDAD
EN AUMENTO

+20%
comercializadora
de banano a

nivel mundial
banano

AGRICULTURA DE PRECISION

16 estaciones

meteoroldgicas
interconectadas

en Uraba

nibles e integrales”, explicé Ca-
rolinaJaramillo Ferrer, directo-
ra de Sostenibilidad y Directo-
ra de Uniban Fundacioén.

Tecnologia para el campo

Por medio de programas de
mejora en los cultivos de bana-
no,como elmanejointegrado de
suelos, la optimizacion de po-
blaciones, el uso de sensores
para fertirriego y la implemen-
tacion de drones para el control
biolégico de plagas,la compania
consigui6é un aumento de 20%
en su productividad.

El enfoque de la comerciali-
zadora esta en lograr un creci-
miento con mayor eficiencia
operativa, para asi continuar

_ampliando el volumen de fru-

ta exportada hacia los merca-
dos internacionales.
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Basculas
electrénicas
para pesaje de
racimos,
bandejas y cajas

En su apuesta por una agri-
culturade precisién, Uniban de-
sarroll6 un sistematecnolégico
que le permite optimizarla ges-
tion de cultivos y maximizar la
productividad. La compaiiia
opera hoy la red de estaciones
meteoroldgicas mas completa
para el cultivo de banano en la
region de Urab4, con mas de 16
puntosinterconectados que ge-
neran datos entiemporeal. Esta
informacion es clave paratomar
decisiones rapidas y efectivas
tanto en sanidad vegetal como
en nutricién de cultivos.

A nivel de finca, Uniban ha
avanzado enla automatizacion
del pesaje mediante basculas

incremento en
productividad
en cultivosde

QQ

Sistemas de
analisis
fisico-quimico
de suelos

electronicas pararacimos, ban- -

dejasy cajas, ademas de imple-
mentar sistemas de anlisis fi-
sico-quimico de suelos. Esto le

Rt ek, fo =
ey
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+10 cajas por
hectarea por

semana
0000000000

IA aplicada a
prediccion de
cosechas y
trazabilidad

“UNIBAN HA LOGRADO
CONECTAR COMPETITIVIDAD
CON DESARROLLO
ECONOMICO, AMBIENTAL Y
SOCIAL EN REGIONES CLAVE
COMO URABA'Y MAGDALENA"

CAROLINA JARAMILLO FERRER
Dra.Sostenibilidad de Uniban Fundacion

permite ala organizaciéon adop-
tar un enfoque de manejo es-
pecifico por sitio, aumentando
la eficiencia en el uso de insu-
mosy elevando los rendimien-
tos por hectarea.

La estrategia de Uniban para
fortalecer su competitividad y
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500 cajas
adicionales por
hectéarea en el
ultimo ano
EEEEE

Flota aérea mas
moderna del
agro colombiano
(aviones y drones
de fumigacion)

UNIBAN
Uniban ha avan-
zado en la auto-
matizacion del
pesaje median-
te basculas
electrénicas
para racimos.
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/% INNOVACION GENETICA

>
#.._8 variedades en
evaluacion para
-resistencia a Fusarium
1 | R4Ty Sigatoka Negra
. 0000000000

PRESENCIA
SECTORIAL

Ny

Materiales genéticos
desarrollados juntoa '~
centros de Reino Unido,
Australia, Paises Bajos,
Agrosavia, Cirad y Embrapa

Participacion
activaen el
Congreso
Bananero de
Asbama

N

global

CIFRAS DE EXPORTACION DE BANANO

DE COLOMBIA (2023-2025)

Aumento:
+70,7%
respecto a

E rtaciones
pustilac 2023

(millones)

UsS$612,4

US$358,6

2023
(Enero-Junio)

2024
(Enero-Junio)

productividad esta profunda-
mente alineada con su compro-
miso hacia los productores, a
través de programas de exten-
sion agricola, acceso ainsumos
y una sélida agenda académica
enfocada en la optimizacion de
su modelo de produccion.

Congreso de Asbama

Uniban también participaen
espacios dearticulacion del sec-
tor, como el Congreso Bananero
organizado por Ashama. El
evento se consolida como pun-
to de encuentro técnico, acadé-
micoycientifico clave paralain-
dustria bananera mundial.

La compariia destaca la im-
portancia de estos escenarios
para unificar criterios técnicos
y avanzar en esfuerzos hacia
una industria mas solida, en la

US$1.026

“~Proyeccion:
variedades
comerciales listas
en 5 anos
0000000000

Evento técnicoy
académico de
referenciapara la
industria bananera

Récord historico
109 millones

de cajas (aprox. 2

millones de
toneladas)

US$103,1

2024
(Total)

2025
(Enero)

US$77,2

2025

(Febrero)

Fuente: Uniban y ProColombia / Grafico: LR-GR

En paralelo con su modernizaciéon tecnoldgica, Uniban impulsa una
estrategia de innovacién enfocada en la investigacion de nuevas varie-
dades de banano resistentes a enfermedades y adaptadas al cambio cli-
matico. La empresa cuenta con una zona experimental donde se estan
evaluando diferentes materiales genéticos, incluyendo variedades como
el Formosana, reconocida por su tolerancia a Fusarium Raza 4 Tropical.

que se priorice la sanidad ve-
getal y 1a calidad de los merca-
dos con un enfoque integral.
El congreso se realizara en
Santa Martabajo ellema “Soste-
nibilidad y progreso en cadara-
cimo”. En el marco del evento,
el director de Productividad de
Uniban, Fabian Fonseca, parti-
cipara en el panel “Sanidad ve-
getal: Pilar estratégico para la

productividad y sostenibilidad
del banano”, junto a Leslie Me-
dina, gerente general de Pro-
duccion de Fyffes Tropics Opera-
tions; Mauricio Guzman,
cientificoprincipal en Fitopato-
logia de Cropland Bioscience; y
Zeider Cruz, gerente de Produc-

cion de Grupo Agrovi. —

CARLOS DUQUE
cduque@larepublica.com.co
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Fabian
Fonseca,
director de
Productividad
de Uniban

UNIBAN

NEGOCIOS

“La productividad del
banano avanza con
datos y tecnologia”

Fabian Fonseca, director de

Productividad de Uniban,
compartié como la adopcion
de tecnologias avanzadas, la
estandarizaciéon de procesos
y el enfoque en la sanidad ve-
getal se han consolidado como
pilares clave para el creci-
miento delacompaiiiay el for-
talecimiento de la agroindus-
tria bananera.

¢Qué papel esta jugando la
innovacién tecnoldgica en la
estrategia agricola de Uniban?

Hoy hablamos de una agri-
cultura inteligente. Hemos
evolucionado a decisiones ba-
sadas en datos. La red de esta-
ciones meteorologicas, laauto-
matizacion del pesaje, el
fertirriego por sensores, los
analisis fisico-quimico de sue-
los y la aplicacién con drones
yason parte dela cotidianidad.
Esto no es futuro, es presente.

En cuanto asanidad vegetal,
¢Qué avances hay frente al Fu-
sarium R4T?

La respuesta esta en multi-
ples frentes. Desde implemen-
tar los protocolos de biosegu-
ridad, hastaintegrartecnologia
para el monitoreo y control.
Pero lo mas potente es la in-

version en investigacion para
el desarrollo de nuevas varie-
dades. Ya tenemos lineas con
resistencia avanzada en prue-
ba. Esperamos contar con ma-
teriales viables proximamente.

¢Como se conecta todo esto
con el desarrollo territorial?

Latecnologia, porsisola, no
transforma un territorio. Pero
cuando se articula con la edu-
cacion,lainclusion productiva,
relaciones comunitarias soli-
dasyunacadenade valor ética,
es entonces cuando podemos
hablar verdaderamente de de-
sarrollo sostenible. Lo que hoy
ocurre enregiones como Uraba
y Magdalena es prueba de ello:
no solo hay mayor productivi-
dad, sino también mas cohe-
sion social y oportunidades.

Un ejemplo concreto de este
compromiso eslaimplementa-
cion del salario digno en el sec-
tor. Durante el ultimo afio,
logramos cerrar la brecha del
salario digno en 148 fincas
de Urabayalcanzaruna cober-
tura de 93 % en el Magdalena,
beneficiando directamente a
mas de 1.300 trabajadores
(15.640 hectareas).

CARLOS DUQUE
— cduque@larepublica.com.co




Desde el suelo fértil del Ura-
ba antioquefio, una region co-
nocida por su riqueza agricola
y su papel relevante en las ex-
portacionesdel pais, se consoli-
dounaempresa100%colombia-
na. Esta empresa combina
innovacion, sostenibilidad y
compromiso social para llevar
lo mejor del campo a las mesas
del mundo.

Porello, tras afios de emperio
yesfuerzo, hoy Esteban Echeve-
rri es la cuarta generacion de
unafamiliaproductora debana-
no. Todo comenzo6 con una fin-
caque pertenecia a su bisabue-
lo, quien, después de fallecer,
leheredélatradicion asuabue-
la, quehoytiene su empresacon
mas de 60 afios de trayectoria,
aunque esto no se detuvo aqui,
pues el padre de Esteban tam-
bién constituyé suempresades-
de el aflo 2000 y de esta mane-
raloimpulsé a crear AgroGaira,
“que es la empresa de mis her-
manos, mi mama y mia”, afia-
de Echeverri, uno de los funda-
dores de la compaiia y hoy
subgerente de la misma.

De hecho, en la actualidad
trabajan de la mano con su pa-
dreyconlacompaifiade él, que
cuenta con dos fincas grandes,
unacon190hectireasyotracon
120 hectareas, mientras que
AgroGaira hoy tiene una finca
con 52 hectareas que,aunquees
pequeiia, le permite produciry
exportar banano directamente.
“AgroGaira esunacomercializa-
dora internacional que le com-
prafruta ala empresa de mipa-
dre y a otros productores de la
zona con los que hemos venido
trabajando desde hace varios
anos, sumado con lo que noso-
tros producimos. Por ello, ac-
tualmente contamos con mas de
25productores graciasaestala-
bor”, resalta el gerente.

Conestashectareas certifica-
das y dedicadas tinicamente al
cultivo de banano organico,
AgroGaira enlo corrido del
aflo ya  exportd -
366.000 cajas llenas

de banano, que van / o
=Y

directamente a los
mercados interna-
cionales con

fruta de la

-

Un trabajador
de AgroGaira
cumpliendo
su labor.

AGROGAIRA
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mas alta calidad. Esta produc-
cién se exporta principalmen-
te al Caribe, Inglaterra, Alema-
nia, Ucrania, Paises Bajos,
Bélgica y Espaia.

Aunque “entre 2019 y 2022
exportamos grandes voltime-
nes de fruta a Corea del Sur, las
demorasenlostiemposdetran-
sito, que pasaron de ser de 30
dias aincluso 70, 80 y hasta 90
diasdebidoal covidylacrisisde
contenedores, afectaron seria-
mente la calidad del producto,
lo que finalmente llevé a que
ningunacompaiiacolombiana,
incluida la nuestra, pudiera
mantenerse en ese mercado”,
anadio6 Echeverri.

Aunque esimportante desta-
car que el impacto de AgroGai-
ra no solo se mide en las tone-
ladas que pueden llegar a
exportardeunadelasfrutas que
mas se consumen en el mundo,
que es el banano. Con un equi-
po de 51 empleados directos, la
mayoria provenientes de comu-
nidades aledafias y rurales de
Urab4, la empresa también se
consolid6é como una fuente de
empleo estable, formal y bien
remunerado. Ademas, por me-
dio de la compariia de su padre
generan cerca de 203 empleos,
sin contar con los productores
aliados y la parte administrati-
va, contribuyendo asi al tejido
socialy econémico delaregion.

En cuanto a las fincas, “es-
tan cerradas en todo el perime-
tro, cumpliendo con los reque-
rimientos establecidos por el
ICA”, exponeel subgerente dela
empresa. Lavisiondelacompa-
iiia alo largo del tiempo centro
su operacion en la sostenibili-
dad ambiental, el bienestar so-
cial y la innovacion agricola.

Es por esto que, gracias a su
enfoque, AgroGaira obtuvo di-
versas certificaciones interna-
cionales como la Global GAP,
Fairtrade, Smeta, Rainforest, que
esta concentrada en el trabajo
que hay detras de conservar la
biodiversidad y asegurar me-

dios de vida sostenibles; y la
Grasp, que garantiza la salud,
seguridad y el bienestar de
cadaunodeloseslabonesdela
cadena productiva como un
factor clave en la empresa.
“Nuestraempresase enfoca
principalmente en brindarun
servicio de alta disponibili-
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AgroGaira: empresa bananera
‘que lleva sabor al mundo

La mayor competencia para Colombia en la exportacién de banano
es Ecuador, debido a que mientras en el pais se tienen aproximadamen-
te entre 50.000 y 52.000 hectareas sembradas, en Ecuador esa cifra llega
a las 300.000. Ademas, su fruta suele ser mas grande, posiblemente por
las condiciones del clima o del suelo. Aunque vale destacar que de
acuerdo con AgroGaira, el banano colombiano madura mucho mas rapi-

do que el ecuatoriano.

Asi se ve la
planta de
produccion

en Uraba.
AGROGAIRA
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dad. Praicticamente, estamos
disponibles 24 horas al dia para
nuestros clientes, ofreciendo
soluciones rapidas y efectivas.
Si en algdn momento un clien-
te nos plantea requisitos de ca-
lidad que sabemos que no pode-
mos cumplir, somos
transparentes explicAndoles la
situaciony, en lugar de simple-
mente decir queno, le propone-

=

“"EN AGROGAIRA VAMOS A LA
VANGUARDIA DE LAS
TECNOLOGIAS CON EL USO DE
LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN
NUESTRA PRODUCCION
BANANERA'.

ESTEBAN ECHEVERRI
Subgerente de AgroGaira
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mos una alternativa viable que
seajusteasusnecesidades”, co-
ment6 Echeverri.

De igual manera, en 2025 la
empresa, en comparacion conel
aflo pasado, crecié 35% en tan
solo 5 meses, todo gracias a su
esfuerzoytransparenciaconlos
clientes. Debido a esto, los pro-
yectosylasvisionesal futurono
paran de crecer. “Este afio tam-
bién hemos comenzado a apos-
tar con fuerza al platano, y es-
tamos  explorando  otros
productos para diversificar
nuestra oferta. Sin embargo,
este proceso implica, ante todo,
encontrar proveedores que
cumplan con los estandares de
calidad exigidos”, concluye
Echeverri. Con esto AgroGaira
es, sinduda, unahistoria de éxi-
to que demuestra la fuerza que
tiene el campo colombiano.

JULIANA RAMOS MOSQUERA
nramos@Iarepublica.com.co

Las cajas en
las que se
transportan

los bananos.
AGROGAIRA
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Lluvias mejoraron produccién
bananera en primer trimestre

La industria bananera co-
lombiana mantiene con opti-
mismo su proyeccion de que al
cierre de este afio el incremen-
to delaproduccion con respec-
toal2024 seadeun5%,yduran-
te el primer trimestre el factor
climatico le jugdé a favor. De
acuerdo con voceros del sector
consultados por Agronegocios,
se esperaba que en este perio-
dopredominarael tiempo seco,
pero, al contrario, hubo lluvias
atipicasenespecialenlaregion
de Urab4, que estaban proyec-
tadas para arribar en abril.

Emerson Aguirre, presiden-
te de Augura, afirmé que las
condiciones climaticas se su-
maron aotras decisiones estra-
tégicas que tomo la industria
para mejorar la produccién,
como mejores estudios de sue-
los en unidades productivas
que ayudaron a reforzar la fer-
tilizacion de los cultivos. Asi
mismo, hubo un control mas
eficiente en el manejo de en-
fermedades como el sigatoka, lo
cual ha contrarrestado sus efec-
tos negativos. Gracias a esto se
logro superar el umbral de las
2.000 cajas por hectareade cul-
tivo, que es una cifra clave.

Una opinién similar com-
parti6 Douglas Abaunza, ge-
rente de Produccion Agricola
de GreenLand, quien seiial6
que, ademas de la favorabili-
dad climatica, la industria ha
hecho unos esfuerzos adicio-
nales en los programas agro-
nomicos, lo cual hadado como
resultado un incremento en la
productividad de las fincas.
“Estohatenidounimpactopo-
sitivo enlaeconomialocal, con
mayor actividad en la cadena
devalor, generacion de empleo
y un aumento en los ingresos
de nuestros colaboradores,
quealfinal severeflejadoenel
progreso de la regiéon”.

Pese a lo anterior, Abaunza
aclaré que esto ha representa-
do mayores costos operativos,
derivados de la atencién a en-
fermedades del cultivo y el uso
debioinsumos dentro de un en-
foque de agricultura regenera-
tiva, que fortalece la apuesta
quehahecho el sectorporel de-
sarrollo de una produccién ar-
monica con la naturaleza.

“Nuestro objetivo es mante-
ner una produccién sostenible
ydecalidad pararesponder con
solidez alas exigencias del mer-
cadointernacional en el segun-
do semestre del afio”, indico6 el
gerente de GreenLand.

¢Como los ha afectado la
guerra arancelaria?

En palabras de Emerson
Aguirre, de Augura, laindustria
haseguido con muchaatencién
y preocupacion la situacion
arancelaria con Estados Uni-
dos, como quiera que este pais
representa el 23,8% de las ex-
portaciones colombianas de
banano: son mas de 15 millones
de cajasy 300.000 toneladas de
banano que cada afio se envian

TENDENCIA'.

EMERSON AGUIRRE
Presidente de Augura

"EN EL ANO 2024 ALCANZAMOS
UN PROMEDIO DE 2.050 CAJAS
POR HECTAREA'Y DURANTE LO
CORRIDO DEL 2025 VENIMOS
BIEN, CON LA MISMA

“NUESTRO OBJETIVO ES )
MANTENER UNA PRODUCCION
SOSTENIBLE Y DE CALIDAD
PARA RESPONDER A LAS
EXIGENCIAS EN EL SEGUNDO
SEMESTRE DEL ANO”.

DOUGLAS ABAUNZA
Gerente Produccion Agricola GreenLand

PARTICIPACION DE BANANO EN EXPORTACIONES REFRIGERADAS (2017-2024)

EL DATO

CAJAS POR
HECTAREA DE

CULTIVO, UNA CIFRA CLAVE
QUE EVIDENCIA UNA MEJORA
EN LA PRODUCCION

HECTAREAS EN
DONDE SE CULTIVA

BANANO EN COLOMBIA,
DE ACUERDO CON EMERSON
AGUIRRE

a ese mercado y que no tan fa-
ciles de ubicar en otro lugar.
“Somos una actividad 100%
formal y 100% certificada con
sellosinternacionales de acuer-
doalosdestinosalos cuales ex-
portamos, pero cada uno con
sus particularidades. Por tanto,
movernos de Estados Unidos a
Europa no es tan facil porque
toda adaptarnos a diferentes
circunstancias”, expresa Agui-

Pais

EE. UU.

Bélgica

Alemania

> EXPORTACIONES POR DESTINO EN 2024
En contenedores

Participacion (%)

Reino Unidb

Una de las preocupaciones que
tiene el sector es la falta de disponi-
bilidad de mano de obra que per-
mita cumplir con las expectativas
de produccién. Segun Douglas
Abaunza, de GreenlLand, “enfrenta-
mos un déficit creciente por falta
de relevo generacional, a pesar de
ofrecer ingresos por encima del
promedio (1,8 veces mas del salario
minimo mensual). Esto impacta la
ejecucién oportuna de las labores
agricolas y el cumplimiento con los
volumenes comprometidos. Esto es
clave si se pretende mantener la
calidad del producto”.

rre, quien afiade que de las
52.000 hectareas en donde se
cultiva banano en Colombia,
masde 7.800 se dedican a aten-
derelmercado americano, delo
cual dependen unos 7.800 em-
pleos directos.

Al respecto de este tema,
Douglas Abaunza, de Green-
Land, dice que lo deseable se-
ria operar en un entorno de co-
merciointernacional basado en

de Investigaciones Econdmicas
erto de Cartagena / Grafico: LR-ST

condiciones equitativas, con
reglas claras y de aplicacion
igualitaria para todos los pai-
ses. Siesto ocurriera, no habria
riesgo directo paralaoperaciéon
delaindustriabananera colom-
biana, y en efecto asi ha suce-
dido, con la imposiciéon de un
arancel del 10% para los prin-
cipales productores y compe-
tidores de nuestro mercado,
pero el panorama cambia des-
de la mirada del consumidor.
“Estos ajustes pueden tra-
ducirse en aumentos de pre-
cios conunimpactoinflaciona-
rio, en consecuencia, esta
situacién podria generar una
disminucion en la capacidad
adquisitiva por parte del con-
sumidor, lo cual si puede afec-
tar al sector con una disminu-
cién de la demanda. Por ello,
nos hemos enfocado fuerte-
mente en reforzar muy bien
nuestra eficiencia operativa,
optimizar costos y fortalecer
nuestras relaciones comercia-
les para mantener nuestra
competitividad y productivi-
dad, incluso en contextos mas
exigentes”, cierra Abaunza.

SEBASTIAN AGUIRRE EASTMAN
aquirresebasprensa@gmail.com

agronegocios.co

ASBAMA
En el congreso se trataran temas
relevantes para la industria del
banano en Colombia.

Santa Marta,
epicentro
del tercer
Congreso
Bananero

Santa Marta recibira la pro-
xima semana uno de los even-
tos mas importantes del sector
agricola en el pais: el tercer
Congreso Bananero colombia-
Nno 2025, organizado porlaAso-
ciacion de Bananeros del Magda-
lena y La Guajira - Ashama. Este
encuentro reunira a los mas
destacados expertos naciona-
leseinternacionales del sector,
los dias 22 y 23 de mayo, en el
Hotel y Centro de Convencio-
nes Estelar Santamar, en la ca-
pital del Magdalena.

Bajo el lema “Sostenibilidad
y progreso en cada racimo”,
esta nueva edicion del congre-
so coincide conla conmemora-
cion de los 500 afios de funda-
ci6n de Santa Marta, por lo que
el evento también servira para
reflexionar sobre como el cul-
tivo del bananohasido clave en
el desarrollo econ6mico, social
y cultural de la ciudad desde
mediados del siglo XIX, fecha
enlaqueseinicidlaproduccion
de la fruta.

“Estamos trabajando en un
evento que honra a Santa Mar-
ta en el marco de sus 500 afios.
Paranosotros es muyimportan-
te unirnos a esta celebraciéon y
porque estaciudad tiene mucho
que ver con el sector bananero
y eso lo vamos a tener enmar-
cado en nuestro congreso ”, ex-
presé José Francisco Zuiiiga,
presidente Ejecutivo de Asba-
ma. Lasostenibilidad, como eje
transversal, serd fundamental
en cada una de las discusiones
del Congreso Bananero. Siste-
mas deriego mas eficientes, res-
ponsables con el recurso hidri-
co, nuevas variedades de
banano que son mas resilien-
tes al cambio climatico y actua-
lizaciones del mercado , claves
en la coyuntura actual, haran
parte de los temas que se trata-
ran en la clida Santa Marta.

CARLOS ANDRES JARAMILLO
cjaramillo@larepublica.com.co
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EL PERIODICO DE LOS EMPRENDEDORES RURALES

o
=
]

&
9
<)
o
9]
=
©
o
o

CLIMA _ ,
LAS LLUVIAS FAVORECIERON
LA PRODUCCION DE LOS
PRIMEROS MESES DEL ANO.
P2

SECTOR

LAS EMPRESAS DEL URABA
ANTIOQUENO QUE ABREN
MERCADOS EN EUROPA.
P3

EJE EXPORTADOR... |

AGRICULTURA
MAS DE 100 MILLONES DE CAJAS SE VENDEN AL EXTERIOR POR ANO, ES LA FRUTA DE MAYOR ALCANCE INTERNACIONAL . P6
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